


. Ordning och reda

. Struktur

Rent och stadat

Forbrukningsprodukter

. Prisskyltar
. Egna varumarken "up-front”

. Folja upp kampanjer/magasin



Tva tredjedelar av vara inkopsheslut avgors pa plats i butiken

97 % av vara kopbeslut tas pa emotionell grund

Bara tvé av tio anvinder inkopslista

Kunderna tar varor som finns i héista "ta-hojd”.

Ar varorna tagna ur en hylla, viiljer 80 procent en vara frén "ta-hojd”
diven om det finns andra alternativ
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* Stortexponering, kan oka forscljningen med 500 procent..

* Hogersidan dr plocksidan, viktiga siiljare pa hoger sida i gangen

e Ett viinstervarv okar forsdljningen med 10 %

* En kundkorg kan oka snittkopet med 50 %



Struktur... jag koper det jag ser..
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Kunden koper vad den ser,

Ogonen vilar spontant 15 grader nedét
mot hyllan.

Forsiiljningen av en produkt i en hylla
fyrdubblas om du flyttar den till en nivéa
som befinner sig mellan midjan och
hakan.
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Sdljstyrning i hyllan

Styr med antal "ansikten”

. foder (1 alla toart vudfoder till alla akvariefiskar
vudfoder till alla akvarief s

3 Hovedfoder til alle akvariefisk

Hovedfoder til alle akvariefisk L - — x
— 2 E { Hovedfor til all prydfisk

Hovedfor til all prydfisk \ i -

= . Paaravinto kaikille akvaa:

Pairavinto kaikille akvaarioka —
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varilostoa ja elinvoln“'w

; helse, fargestyrke 0g Vit
Variloistoa ja elinvoimal




Sdljstyrning i hyllan
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Storsdiljaren




Sdlijstyrning i hyllan

Storsdiljaren
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